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W artykule opisuje¢ gtéwne cechy postaw ludycznych we wspoétczesnym konsumpcjoni-
zmie, zwracajac uwage przede wszystkim na wystepujace w nim aspekty aksjologiczne. W $wie-
cie konsumpcji wszystko wydaje sic mozliwe i dla kazdego dostepne. Zycie ma by¢ przyjemne,
a takie Zycie wigze si¢ z zabawg. Czlowiek zawsze si¢ bawil, zabawa pozwalata na odpoczynek
po pracy, byta nagroda za trud i wysilek. Obecnie cztowiek powinien bawic¢ si¢ jak najczesciej,
poniewaz jest to oznakg sukcesu na miare $wiata konsumpcji. Bawi¢ moze si¢ jednak ten, kto
ma czas i pienigdze na zabawe. Dobra zabawa §wiadczy o statusie spolecznym. W efekcie jej
znaczenie roénie. Nalezy si¢ bawi¢. Spoleczne znaczenie nadaje nie rodzaj wykonywanej pracy
i jej efekty, lecz to, w jaki sposéb konsument si¢ bawi. W $wiecie konsumpcji zabawa staje si¢
rodzajem wartosci, czyli tym, co nadaje sens zyciu konsumenta.

Stowa kluczowe: zabawa, spoleczenistwo konsumpcyjne, wartosci

Pisanie o $wiecie konsumpcji z punktu widzenia filozofa napotyka za kazdym
razem podstawowa trudnos¢. Konsumpcjonizm i jego przejawy daja sie relatyw-
nie fatwo opisywac, ale jednocze$nie wymykaja si¢ probom glebszej analizy, po-
szukiwaniom sensu oraz probom odpowiedzi na pytanie jak zaradzi¢ rozpo-
wszechnianiu si¢ réznorodnych przejawoéw konsumpcjonizmu. W analizach
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$wiata i spoleczenstwa konsumpcji nieodzowna okazuje si¢ konstatacja faktu,
ze wszystkie opisywane i analizowane fenomeny sg znane ludzkosci od bardzo
dawna i same w sobie nie stanowig niczego nowego. Nowa jest jedynie ich po-
wszechnos¢, popularno$é, dostepnosc¢ oraz znaczenie, jakie jest im przypisywane.

Jedng z cech charakterystycznych $wiata i spoleczenstwa konsumpcji jest
kryzys tradycyjnie rozumianych wartosci, a jednym z wielu przyktadéw i przeja-
wow tego kryzysu jest znaczenie, jakie w konsumpcyjnym spoteczenstwie nabiera
zabawa.

Cztowiek zawsze chcial si¢ bawic¢ i bawil si¢ w rézny sposéb, odpowiednio do
mody w danej epoce - i nie bylo w tym nic zlego. Novum zabawy w $wiecie kon-
sumpgji, podobnie jak w przypadku innych fenomendéw zwigzanych z konsump-
cjonizmem, jest jej coraz wigksze znaczenie w Zyciu czlowieka; ponadto zaréwno
jej masowosc, jak i czestotliwos¢ okazji, by sie jej oddawac. Zabawa w §wiecie kon-
sumpcji nie ogranicza si¢ do wyjatkowych momentéw w zyciu, do $wiat, uroczy-
stosci lub tez krétkich chwil odpoczynku po dlugiej i wyczerpujacej pracy. Czlo-
wiek, ktéry osigga sukces na miare $wiata konsumpcji, powinien bawi¢ sie caly
czas, zgodnie z wytycznymi §wiata konsumpcji — i to powinno mu zapewnic szcze-
$cie. Zabawa tym samym traci dla dorostego czlowieka swoj wyjatkowy i od-
$wietny charakter.

W artykule podjete zostaja wybrane watki dotyczace zabawy, pewne kwestie
s3 jedynie zasygnalizowane i wymagaja dokladniejszych analiz. Zabawa okazuje
sie w $wiece konsumpcji tak interesujagcym zagadnieniem, ze zarysowanie tej te-
matyki, czgsto pomijanej w filozoficznych analizach, wydaje si¢ zastugiwa¢ na pre-
zentacje.

Zabawa jako cel

Problematyka zabawy zajmuje wspdtczesnie wielu myslicieli. Wéréd nich na
uwage zastuguje ujecie zabawy proponowane przez Jamesa E. Combsa, ktéry po-
kazuje dlaczego zabawa w $wiecie i spoleczenstwie konsumpcji staje sie jedng
z wartodci, czyli czyms, co nadaje sens i cel zycia konsumenta. Zabawa jest jedna
z form konsumpcji, w czasie ktérej konsument doswiadcza satysfakcji oraz poczu-
cia spelnienia; jesli zabawa jest ciekawa i na odpowiednim poziomie - inni kon-
sumenci zazdroszczg. Dlatego tez zabawa powinna trwa¢ mozliwie dtugo.
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Mozliwosé¢ zabawy $wiadczy réwniez o odniesieniu sukcesu na miare $wiata
konsumpcji. Tylko ten, kto ma czas i pienigdze, by mdc si¢ bawi¢, postrzegany jest
jako czlowiek sukcesu. Zabawa powinna by¢ mozliwie czgsta, wyszukana i kosz-
towna. Jednocze$nie, co wydaje si¢ nieco paradoksalne, zabawa powinna by¢ - tak
jak wszystko w §wiecie konsumpcji - mozliwie powszechna i masowo dostepna.
Paradoks, z jakim si¢ w tym miejscu spotykamy, jest pozorny. Zabawa powinna
by¢ ekskluzywna i jednocze$nie dostepna dla kazdego, kto tylko ma na to odpo-
wiednie $rodki finansowe. W tym miejscu uwidacznia si¢ jedna z waznych cech
$wiata konsumpcji. Wszystko powinno by¢ dostepne dla wszystkich (zgodnie
z zasada powszechnosci i masowosci), ale jednoczesnie to, co dostepne dla wszyst-
kich, powinno by¢ zarazem odpowiednio luksusowe i opakowane w stowa §wiad-
czace o wyjatkowosci podejmowanej aktywnosci, kupowanego dobra lub ustugi.
Masowo$¢ opakowana zostaje w pozornie unikatowe opakowania produkowane
w milionach egzemplarzy. Chodzi o osiagniecie efektu, ktéry dobrze obrazuje
znana reklama ,,lepsi pija pepsi”.

Zabawa jako wyznacznik statusu

O kulturotworczej mocy zabawy pisal juz pod koniec lat 30. XX wieku Johan
Huizinga. Zabawa ma wedlug niego moc tworzenia kultury - i to zaré6wno wyso-
kiej jak i niskiej. Cztowiek si¢ bawi i w zabawie wyraza siebie. Do okreslen czlo-
wieka Huizinga dodaje Aomo ludens, z racji wplywu, jaki zabawa wywiera na czlo-
wieka i jak potrafi go zmieniac.

Czym jednak jest tak wazna w $wiecie konsumpcji zabawa? Huizinga twier-
dzil, ze jest to ,,specyficzna jako$¢ dzialania réznigca sie od zwyczajnego »Zzycia«”'.
Zabawa dodaje ludzkiemu Zyciu smaku, wydaje sie, Ze czyni je przyjemniejszym,
ciekawszym oraz bogatszym. Czesto celem zabawy jest chwilowe oderwanie si¢ od
codziennych trudnosci, zapomnienie o tym, co trudne.

Zabawa zawsze byla w zyciu cztowieka istotna. Od najdawniejszych czaséw
czlowiek po pracy bawit sie. Zabawa kojarzona byla z odpoczynkiem, mitym spe-
dzaniem czasu - byta rodzajem nagrody dla tych, ktérzy na nig zastuzyli dzigki
wlasciwemu wypetnianiu swoich obowigzkéw. Mozna bylo na zabawe nie zastu-

zy¢ (czesty przypadek niegrzecznych dzieci) lub po prostu na nig nie zapracowac

"'J. Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako Zrodfo kultury, przel. M. Kurecka, W. Wirpsza,
Wyd. Aletheia, Warszawa 2007, s. 15-16.
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i nie moc si¢ bawic¢ z braku pienigdzy. Zabawa byta rodzajem zwienczenia ludz-
kiego trudu i znoju, nagroda za po$wiecony pracy czas.

Huizinga pisal: ,Zabawa stanowi w naszej $wiadomo$ci antyteze powagi™,
zabawa jest nie-powazna, pobudza do $miechu, ale zabawa, mimo Ze czesto ko-
miczna, glupia nie jest. Zdaniem Huizingi, w swoich bardziej rozwinietych for-
mach zabawa jest przesigknieta rytmem i harmonig - ,,najszlachetniejszymi da-
rami zdolnosci estetycznego postrzegania™, innymi stowy, zabawa powigzana jest
z picknem i jako taka - piekna - staje si¢ pewnego rodzaju wartoscig w zyciu czlo-
wieka.

Zabawa jest przede wszystkim dzialaniem swobodnym, nakazana zabawa
przestaje by¢ zabawg, traci swoj charakter niewymuszonosci i spontanicznos$ci®.
Prawdziwa zabawa to chwilowe udawanie, ktore stuzy tylko swoim celom, a co
wazne — odrebne i ograniczone czasowo; rozgrywa sie w okreslonej przestrzeni
i w okreslonym czasie, posiada swoje wlasne reguly. Jest réwniez powtarzalna, jest
fadem - ,wnosi w niedoskonaly $wiat i zawilo$¢ zycia ograniczong w czasie do-
skonalo$¢™. Zabawa taczy, urzeka, dzieli, przykuwa, oczarowuje, uczy i socjali-
zuje.

Dzisiaj zabawa w $wiecie konsumpcji zachowuje prawie wszystkie swoje
dawne cechy i nabiera dwie, nowe i bardzo istotne. Sg to: powszechnos¢ i maso-
wos¢, zaliczane do gtéwnych cech $wiata konsumpcji. Konsumpcja powinna stale
rosnaé. Im bardziej masowa jest konsumpcja dobr, tym $wiat konsumpcji lepiej
funkcjonuje, poniewaz dzieki wzrostowi konsumpcji nowe dobra mogg zosta¢
sprzedane i skonsumowane. Jest to rownoczesnie $wiat, w ktérym czlowiek powi-
nien uwierzy¢, ze zycie jest mile, fatwe, przyjemne i ze jest nieprzerwanym ciggiem
konsumowania bez wysitku. Gdy czlowiek si¢ martwi, ogranicza swoja konsump-
cje, brak zamartwien, traktowanie wszystkiego lekko, bez ogladania si¢ na przy-
szto$¢ i mozliwe konsekwencje dziatan, pozwalajg na beztroskie konsumowanie
i réwniez zabawe. Zabawa nieco zmienia wowczas swoj charakter, stopniowo zo-
staje ograniczona do sposobu oderwania od powaznych spraw, zanika wowczas
jej charakter bycia nagroda za czas spedzony na sumiennie wykonywanej pracy.
Ale mozliwo$¢ czestej zabawy w §wiecie konsumpcji jest widoczng oznaka sukcesu

2 Tamze, s. 18.

> Tamze.

4 Tamze, s. 20-21.
> Tamze, s. 25.
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i spelnienia w zyciu konsumenta, czego w $wiecie konsumpcji nie nalezy laczy¢
w sposob nierozerwalny z wysilkiem i ciezka pracy. Bawigc si¢, konsument poka-
zuje innym, Ze ma zardwno czas jak i pienigdze; nie musi to by¢ rownoczesnie
$wiadectwem cigzkiej, efektywnej i rzetelnej pracy. Oddajac sie rozrywce, konsu-
ment moze jednocze$nie sprawia¢ wrazenie — i sam tak si¢ oceniac - ze jest szcze-
sliwy. To wszystko sklada si¢ na sukces na miare $wiata konsumpcji, ktéry ocenia
przede wszystkim to, co zewnetrzne, czyli jak cztowiek wyglada, w co si¢ ubiera,
jakim jezdzi samochodem, gdzie mieszka itd.

Gdy zabawa staje sie¢ wyznacznikiem statusu i sukcesu, zdaje si¢ traci¢ jedna
ze swoich dawnych cech. Nie jest juz tak swobodna i niewymuszona; staje si¢ tym
rodzajem aktywnosci, jaki nalezy podejmowac, by podkresli¢ swoja przynaleznos¢
spoteczng. Wnikliwy obserwator od razy moze mie¢ zastrzezenia — ludzie od wie-
kow rozwijali rézne formy rozrywki i bawienie si¢ w okreslony sposob zawsze mo-
wilo o ich statusie spolecznym. W $wiecie konsumpcji znaczenie bedzie miata
przede wszystkim nie jakos$¢ rozrywki i jej rodzaj, ale czgstotliwo$¢ oraz ponie-
sione koszty.

Z tego tez wzgledu mozna, idac za Jeanem Baudrillardem, zaliczy¢ zabawe
do tzw. nowych praw spotecznych®, ktére pojawiajg si¢ wraz z rozwojem kon-
sumpcjonizmu i coraz czestszym powszechnym uznaniu débr dawniej luksuso-
wych za dostgpne dla kazdego na mocy prawnych regulacji, jak np. prawo do
urlopu. Idac krok dalej, z racji waznosci i funkcji mozna uzna¢, ze oddawanie sig
rozrywce staje si¢ nowa wartoscig, ktérej nowosc jest jednak tylko pozorna, a zna-
czenie sprowadza si¢ do bycia wyznacznikiem pozycji oraz statusu jednostki.
Nowe warto$ci $wiata konsumpcji to po czgsci wartosci zawsze znane i cenione,
ale do tej pory zaliczane do wartosci nizszych i nie wyznaczajacych zasadniczo
sensu zycia konsumenta’. Obecnie wartosci materialne i utylitarne na skutek
zmian w $wiecie konsumpcji zaczely zajmowac coraz wyzsze miejsce w hierarchii
wartosci. Czasami wypierajg wartosci wyzsze, ktére w spoteczenstwie konsump-
cyjnym schodzg na dalszy plan. Jean Baudrillard, przygladajac si¢ temu, co nowe
w $wiecie konsumpcji, wskazuje na ,,nowe prawa spoteczne, ktérymi szermuje si¢

®J. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury;, przet. S. Krélak, Wyd. Sic!,
Warszawa 2005, s. 58-59.

7 Na temat nowych wartosci $wiata konsumpcji zob. J. Mysona Byrska, Wartosci w swiecie kon-
sumpcji. Porownanie poziomu rozwoju spofeczeristwa konsumpcyjnego w Polsce i na Sfowacji, [w:] Fi-
lozotia w praktyce, red. L. Kopciuch, Wyd. UMCS, Lublin 2015, s. 59-78.
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jak sloganami i przyozdabia demokratyczne sztandary spoteczenstwa dobrobytu®.
Zabawa wydaje si¢ idealnie pasowa¢ do nowych praw spotecznych, jest wyznacz-
nikiem statusu spotecznego. Odpowiada réwniez paradoksowi, na ktéry wskazuje
Baudrillard. Gdy zaczyna si¢ mowic¢ o prawie do zdrowia, odpoczynku, wakacji,
$wiezego powietrza czy tez do kultury, to z jednej strony wskazuje to na postep
spoleczny, ale z drugiej strony usankcjonowanie nowych praw spolecznych
mozna rozumie¢ zupelnie inaczej i moze to by¢ wyraz koniecznosci chronienia
dobr, ktdre staly sie deficytowe, a nawet luksusowe, czyli z definicji nie dla wszyst-
kich dostepne’. W efekcie mamy do czynienia z kolejnym paradoksem $wiata kon-
sumpcji: §wiat ten, z jednej strony, przedstawia si¢ jako powszechnie dostepny dla
wszystkich, jednak z drugiej strony, po dokladniejszej analizie, dostgpnos¢ oka-
zuje sie reglamentowana i ograniczona do tych, ktérzy zaliczajg si¢ do kregu od-
powiednio majetnych, tak by mogli korzysta¢ z dostepnych débr.

Wisréd wymienianych przez Baudrillarda znajdujg si¢ dobra do tej pory po-
wszechnie dostepne, a obecnie coraz bardziej deficytowe i generujace koszty. Bau-
drillard stwierdza ,poslizg wartosci”, czyli z jednej strony upowszechnienie si¢
dobr pierwszej potrzeby, podniesienie ogolnej stopy zycia wszystkich, a z drugiej
— pojawienie si¢ nowej hierarchii débr i nowych wartosci, do ktérych mozna zali-
czy¢ zabawe i ktdre okreslajg status spoteczny jednostki.

Wedtug Jamesa E. Combsa, od zabawy oczekujemy przede wszystkim frajdy,
czyli przyjemnosci i radoéci. Jean Baudrillard natomiast pokazuje, Ze nowe prawa
spoteczne, do ktorych nalezg zabawa i szczgscie, to nowe wyznaczniki statusu spo-
lecznego. Od rozrywki oczekiwa¢ mozna czego$ wiecej, niz tylko chwilowej przy-
jemnosci. Jesli zgodzi¢ si¢ z Baudrillardem, Ze zabawa, przynalezac do nowych
praw, nadaje status spoteczny, to jej znaczenie zdecydowanie rosnie, jednoczesnie
odbierajac jej nieco z niewinnosci i niewymuszonosci jakg przypisywal zabawie
Huizinga. Swiat konsumpcji stara si¢ przekona¢ cztowieka, ze zycie konsumenta
sukcesu powinno by¢ zawsze mile, lekkie, pozbawione wysitku oraz trudu. Za-
bawa, jako dzialalnos¢ w teorii wolna i swobodna staje si¢ w ten sposob by¢ waz-
nym elementem ,komunikacji opartej na przyjemnosci’, ktéra wydaje si¢ domi-
nowa¢ w $wiecie konsumpgji'’.

% J. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne, dz. cyt., s. 60.

® Tamze, s. 59-60.

1], E. Combs, Swiat zabawy. Narodziny nowego wieku ludycznego, przet. O. Kaczmarek,
Wyd. UW, Warszawa 2011, s. 18.
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Bawmy sig, bo tak nalezy!

Zabawa w $wiecie konsumpcji zaczyna by¢ traktowana jak warto$¢ — oczywi-
$cie tak jak wartosci rozumie §wiat konsumpcji, czyli jako co$, co mozna kupic,
cos$, czego posiadanie (podkresli¢ nalezy stowo ,,posiadanie”) podnosi status kon-
sumenta w oczach innych konsumentéw. Co wiecej, bawi¢ nalezy si¢ zgodnie z re-
gulami $wiata konsumpcji, czyli mozliwie czesto i wspaniale, przy uzyciu duzej
ilosci i liczby dobr, poniewaz tylko wowczas moze zosta¢ podniesiony status tego,
kto si¢ bawi. Z tego tez powodu coraz czesciej zabawa traci swoja dawng ceche
swobody i zaczyna by¢ rezyserowana zgodnie ze schematem modnym w danym
momencie.

Spoleczenstwo konsumpcyjne, jak twierdzi Baudrillard, jest spofeczenstwem
terapeutycznym. Cztowiek od réznego rodzaju ekspertéw dowiaduje sie, jak po-
winien dbac o siebie — rowniez jak powinien si¢ bawi¢. Ekspert jest niezbedny, by
czlowiekowi stabemu, potencjalnie choremu, ufomnemu i nieustannie potrzebu-
jacemu wsparcia doradzi¢, jak najlepiej rozwigza¢ wszystkie problemy'' oraz od-
powiedzie¢, jak nalezy wlasciwie spedzac czas, by wigzala si¢ tym nalezyta ocena.

Eksperci od szeroko rozumianego dobrego zycia doradza konsumentowi
réwniez w jaki sposdb ma sie bawi¢, a nastepnie uloza schemat wtasciwej zabawy,
w odpowiednim czasie, miejscu itd. Zabawa spontaniczna, bez wstepnego przygo-
towania przez specjaliste nie ma odpowiedniej wartosci w tym swiecie. W ten spo-
sob $wiat konsumpcji stara si¢ zapanowac nad rozrywka, nad spontanicznoscia
dzialan czlowieka, a nawet w pewnym stopniu ograniczy¢ wolnos$¢, narzucajac
okreslone formy aktywnosci jako jedynie stuszne, poniewaz poparte opinig eks-
perta, ktdry z definicji wie, jak najlepiej postapi¢. Pomoc eksperta ma uchronié¢
konsumenta od niewlasciwego zachowania. Zabawa, jak pokazuje Combs, uczy
czlowieka miedzy innymi zasad postgpowania. Zabawa sterowana, rezyserowana
uczy tego, co zaplanowal rezyser. Combs pokazuje zagrozenie jakie ptynie ze zlej
zabawy (w domysle rowniez jak groznym moze by¢ zty ekspert)'”. Tym samym
ekspert od zabawy okazuje si¢ tym, kto wspolsteruje konsumentem, i to w czasie,
w ktérym konsument odpoczywa i podczas pozornie spontanicznej aktywnosci
uczy sie, jak nalezy dziala¢. W tym momencie zabawa ponownie tracie nieco ze
swojego niewinnego charakteru i pokazuje swoja wazng role kulturotworcza.

"'7J. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne, dz. cyt., s. 229.
27 E. Combs, §Wiatzabaugc dz. cyt., s. 20.
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Co wiecej, z racji popularnosci zabawy ta wlasnie jej rola wydawac sie moze nie
tylko rowna, ale nawet wigksza niz rola pracy, ktora do tej pory uchodzifa za jeden
z najwazniejszych czynnikdw kulturotworczych. W swiecie konsumpcji, ktéry na-
stawiony jest na maksymalizacje przyjemnosci, rola i znaczenie zabawy wydaje sie
by¢ pod wzgledem sity kulturotworczej wigksze niz pracy. Praca staje sie dzialal-
noscig, ktéra ma przede wszystkim przynosic¢ pienigdze®.

Zabawa okazuje si¢ zatem nie tylko milg aktywnoscia, podejmowang w celu
odpoczynku i dla przyjemnosci, ale wspottworzy kulture swiata konsumpcji. Ba-
wic si¢ nalezy, poniewaz jest to uznane za co$ pozytywnego; tak jak w spoteczen-
stwie przedkonsumpcyjnym nalezato pracowaé, poniewaz poswigcanie si¢ pracy
uznawane bylo za wlasciwe i wartosciowe dla jednostki i calego spoleczenstwa'®.
Ten, kto nie pracowal i nie nalezat do elity, jeszcze kilkadziesiat lat temu uwazany
byl za darmozjada. Ten, kto pracowal w pocie czola byl zwykle ceniony. W $wiecie
konsumpciji ten, kto nie musi cig¢zko pracowac¢ i ma pieniadze, postrzegany jest
jako ten, kto osiagnal sukces (wprawdzie tylko finansowy, ale jest to ten rodzaj
sukcesu, ktory w $wiecie konsumpcji jest najwyzej ceniony). I wlasnie taki ktos
powinien odpowiednio (zgodnie z zaleceniem eksperta) si¢ bawi¢, aby w ten spo-
sob pokazag, ze jest czlowiekiem sukcesu.

Swiat zabawy

Przedkonsumpcyjne, produkcyjne spoteczenstwa uznawaly ciezka prace za
co$ wlasciwego, poniewaz bylo to korzystne zaréwno dla jednostki, jak i dla calego
spoleczenstwa. Zycie pelne przyjemnosci, dostatnie i tatwe byto udziatem nielicz-
nych osoéb, zwykle czlonkéw réznego rodzaju elit. Obecnie ludzie coraz czesciej
wierzg, Ze mozna wlaczy¢ zasade przyjemnosci w strukture cywilizacji, ze jest to
jej element wlasciwie niezbywalny i ze maja prawo do przyjemnego zycia, tak jak
majg zagwarantowane prawo do platnego urlopu i odpoczynku®. Dla Baudril-
larda, wiara ta - podobnie jak wiara w prawo do dobrobytu - jest wspdtczesnym

1 Zob. G. Standing, Karta prekariatu, przel. P. Juskowiak, P. Kaczmarski, M. Szlinder, PWN, War-
szawa 2015, s. 22. Por. ]. Mysona Byrska, Zbywatele, prekariusze i praca w swiecie konsumpcji, ,,Filo-
Sofija”, nr 29 (2015/2/11), s. 205-217.

4 Zob. Z. Bauman, Praca, konsumpcjonizm i nowi ubodzy; przet. S. Obirek, Wyd. WAM, Krakow
2006, s. 23 i n.

15Zob. J. E. Combs, §Wiatzabaugc dz. cyt., s. 35.
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mitem cargo, odpowiednikiem XIX wiecznego kargizmu'® i podobnie jak on
opiera si¢ raczej na mysleniu magicznym, a nie racjonalnym'. W miejsce bogdw
powaznych i surowych powstaje ,,$wiat igraszek bogdéw tagodnych”™'®, w ktérym -
jak pisze Combs - ,nowi bogowie lekkosci ducha kusza obietnicg szczescia i ra-

doéci”?

. Kargizm $wietnie si¢ w to wpisuje.

Truizmem pozostaje stwierdzenie, ze czlowiek chce si¢ bawi¢. W $wiecie
konsumpcji pojawia si¢ nowa postawa wobec oddawanie si¢ rozrywce — konsu-
ment jest przekonany, ze ma do niej prawo. Z czegos, co uwazane byto za nagrode,
zabawa staje sie czyms, co sie czlowiekowi nalezy®. A to zasadniczo zmienia jej
znaczenie.

Swiat konsumpcji nie tylko pozwala na zabawe, ale wrecz do niej na kazdym
kroku zacheca; nalezy si¢ bawi¢. By¢ moze pojawi si¢ kiedys, z racji znaczenia za-
bawy, ,,polityczne prawo do niej”. Obecnie mamy do czynienia z rozwinigta go-
spodarkg zabawy, kulturg zabawy i szeregiem specjalistdéw od zabawy i zabawia-
nia, rozpowszechniony etos zabawy. Wedlug Combsa, pojawia si¢ rowniez zaba-
wowa polityka, poniewaz §wiat polityki podporzadkowal sie wymaganiom stawia-
nym temu, co ma czlowieka cieszy¢ — ma by¢ wesoto, przyjemnie i ciekawie.

Praca, czas wolny i zabawa naukowa

Analiza zabawy pokazuje, Ze jej znaczenie ro$nie. Z pierwotnego sposobu od-
poczynku zabawa staje sie¢ wyznacznikiem znaczenia jednostki w spoteczenstwie.
W $wiecie konsumpcji najbardziej liczy si¢ to, co zewnetrzne i materialne, ponie-
waz to daje si¢ tatwo sprawdzi¢ i oceni¢. Te dwa kryteria zabawa spetnia bez naj-
mniejszych problemow.

W spoleczenstwie niekonsumpcyjnym sukces w pracy zawodowej byt oznaka
chrzescijanskiej cnoty (pracowitos$¢, punktualnos¢, oszczednose, trzezwos¢ umy-

'® Kargizm rozwinat si¢ na Fidzi. Ludno$¢ lokalna nasladowata Anglikow i budowala pasy startowe
dla samolotow, liczgc na to, ze dzigki odpowiednio intensywnemu oczekiwaniu przyleci samolot z zyw-
noscig. Por. J. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne, dz. cyt.,s. 17-19.

" Tamze.

18], E. Combs, Swiat zabawy, dz. cyt., s. 35.

¥ Tamze.

0 Tamze.
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stu uwazane byly za cnoty przydatne w osiaganiu sukcesu, rdwniez bizneso-
wego)*'. Zarabianie, oszczedzanie i systematyczne powiekszanie majatku, byto do-
wodem, Ze osoba zalicza si¢ do grona wybranych, ktorzy beda zbawieni. Dodat-
kowo rozkoszowanie si¢ na pokaz dobrami doczesnymi $§wiadczylo o bezbozno-
§ci*%. Zy¢ nalezato skromnie i oszczednie dla korzysci przysztych pokolen.

W spoleczenstwie konsumpcyjnym czlowiek uczy sie, ze liczy si¢ przede
wszystkim to, co zewnetrzne. Sukces uzalezniony jest migedzy innymi od przebo-
jowosci, pewnosci siebie, wlasciwego wygladu (modne ubranie, szczupta sylwetka,
mtody wyglad)®. Posiada¢ nalezy raczej pienigdze niz cnoty. Odroczona gratyfi-
kacja, wysitek i trud wkladany w zdobywanie kolejnych osiagnie¢ w §wiecie kon-
sumpcji nie zawsze przektadaja si¢ na sukces, poniewaz jest to $wiat skupiony na
tu i teraz.

Hannah Arendt wskazywala, Ze praca to istotny element kondycji ludzkiej.
Epoka nowozytna wyznawala zasade: ,kazdy powinien pracowa¢”. Niepracowa-
nie postrzegane bylo jako co$ nagannego. Kazdy powinien przyczyniac si¢ do
ogodlnego dobrobytu. Praca Iaczona byla z wysitkiem, czesto cierpieniem i dumag
z wykonanych obowigzkéw?*. Panowala retoryka radosci, godnosci i satysfakcji
z pracy. Dzieki temu mozna bylo lepiej motywowac do cigzkiej pracy i tej cigzkiej
pracy nadac sens.

Nie da sie ukry¢, ze kadry zarzadzajace zawsze czerpaly przyjemnosc i satys-
fakcje z pracy. W $wiecie konsumpcji nastepuje upowszechnienie dotychczas za-
rezerwowanych dla wybranych ludzi dobr i doswiadczen. Réwniez przyjemnosc¢
plyngca z pracy ma by¢ udziatem kazdego konsumenta. Zycie, w tym réwniez
praca, maja by¢ przyjemne, co jednak okazuje si¢ czesto niemozliwe. Combs
przyjmuje, ze $wiat p6znej nowoczesnosci, zdesakralizowany i skonsumowany, to
swiat, w ktorym gléwne wartosci stanowi dobrobyt (do ktérego, konsument, jak

2 Tamze, s. 41.

2 Tamze, s. 42.

* Zob. na temat wygladu: ]. Mysona Byrska, 7he female consumer, who she is, who she wants to
be and who she cannot be as a consumer, ,, Humanities and Social Sciences”, vol. XXI, 23 (4/2016),
s. 204-210.

* Por. H. Arendt, Kondycja ludzka, przel. A. Lagodzka, Wyd. Aletheia, Warszawa 2000,
s. 106-150.
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pisat Baudrillard, ma naturalne prawo®) i przyjemno$¢*. Czas wolny pozostaly
po pracy nalezy poswieci¢ przyjemnosciom lub zabawie.

Ale czas wolny, jakim dysponuje przecigtny cztowiek réwniez ulegt zmianie
ijest go zdecydowanie mniej. Combs czyni kapitalizm odpowiedzialnym za utrate
czasu wolnego i zwigzanej z nim mozliwosci spontanicznej zabawy”. W hali fa-
brycznej, czy tez obecnie hali biurowca, ludziom odebrano ich zwyczaj zabawy
podczas pracy; przy pracy nie wolno gwizda¢, $piewac itp. Praca w hali fabrycznej,
w biurowcu korporacji, organizowana jest przez tego, kto ja daje, czyli przez pra-
codawce. Rozktad dnia i czas wolny uzalezniony jest od sposobu organizacji pracy,
a nie jak w przeszlosci, gdy dominowala praca na roli, od pér roku. Zanika natu-
ralny rytm pracy i réwniez zwigzanej z praca zabawy. Bawi¢ si¢ mozna i nalezy,
jak powyzej starano si¢ wykazaé, po pracy, czas pracy ma by¢ czasem wydajnym,
przynoszacym zysk. Zabawa w czasie pracy moze rozprasza¢ i negatywnie wply-
wac na osiggniecia firmy; zostaje zarezerwowana dla tych, ktérzy moga sobie na
to pozwolic.

Czlowiek pracujacy wspdlczesnie zwykle jest pozbawiony mozliwosci za-
bawy w trakcie pracy i powszechnie jest to uznawane jako co$ normalnego i natu-
ralnego. Praca najczesdciej dla wigkszo$ci pracujacych nie jest zabawa. Jednak Ja-
mes E. Combs wyrdznia specjalny rodzaj aktywnosci ludzkiej, cos$, co nazywa za-
bawg naukowg?®. Naukowcy stajg sie grupa szczeg6lnie pod tym wzgledem wyroz-
niong przez Combsa. Naukowa zabawa to dzialanie z ciekawosci, z checi poznania
czego$ nowego; chec rozwigzywania zagadek, che¢ stawiania nowych pytan i po-
szukiwanie na nie odpowiedzi. Naukowa zabawa to aktywnos¢ petna kreatywno-
$ci, podejmowana nie w celu zysku, ale z checi powigkszenia wiedzy lub znalezie-
nia odpowiedzi na nurtujace czlowieka pytania. Ten duch nurtuje Darwina,
Freuda, Webera, Einsteina - i réwniez Sherlocka Holmesa. Duch naukowej za-
bawy odpowiada za postep. Naukowcy to wyjatkowa grupa, a zwykly cztowiek
zwykle moze bawic¢ sie dopiero po pracy, ktora przynosi mu srodki pozwalajace
na zycie. Jedynie nieliczni maja mozliwos$¢ bawienia si¢ podczas pracy, zwykle s3
to kadry zarzadzajace, dla ktorych praca jest przyjemnoscia i wezedniej wspo-
mniani pracownicy naukowi, ktérych - jesli s3 naukowcami z powotania - trawi

**]. Baurdillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne, dz. cyt., s. 18.
267, E. Combs, §Wiatzabaugc dz. cyt., s. 45.
¥ Tamze, s. 48.

B Tamze, s. 51.
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duch naukowej zabawy. Przecietny konsument pracuje, poniewaz musi, a bawi¢
moze si¢ dopiero po pracy, pracujac marzy o idealnej pracy na miare $§wiata kon-
sumpgji, czyli milej, lekkiej, przyjemnej, ciekawej i réwnoczesnie dobrze platnej,
ktérag utozsamia z hobby i traktuje jako wspanialg rozrywke i oderwanie od nud-
nych obowigzkéw domowych.

Prézniacy - ci, ktoérych zyciem jest zabawa

Obok tych, ktdérzy dzigki trawigcemu ich duchowi naukowej zabawy, pracuja
z przyjemnoscia, spotka¢ mozemy ludzi, ktérych naturalnym zajeciem jest zabawa
— wytworna i mozliwie ekskluzywna. Thorstein Veblen pod koniec XIX w nazywal
ten rodzaj ludzi klasg prézniacza®. Prozniacy dla Veblena to produkt uboczny ka-
pitalizmu, ludzie tak bogaci, ze nie tylko, Ze nie musza pracowa¢, ale ostentacyjnie
konsumuja na pokaz i oddajg si¢ zajeciom nieproduktywnym. Ich istnienie jest
potrzebne by pokazywac, jak przyjemne i zabawne moze by¢ Zycie, gdy ma sie
odpowiednio duzo pieniedzy.

Wspdlczesnie problem polega jednak na tym, ze jak stwierdza Combs, dobr
wyprodukowano juz tak wiele, Ze w sumie praca przestaje by¢ koniecznoscig i po-
jawia sie pytanie: kiedy bedzie sie mozna cieszy¢ wyprodukowanymi dobrami®.
Co wiecej, jak pisze Combs: ,,Mit uzytecznego hAomo faber ulega mitowi nieuzy-

tecznego homo ludens™'

. Czlowiek ma sie bawi¢ i korzystac z débr, a dobre, do-
statnie Zycie jest na wyciagniecie reki. Ten, kto poswigca si¢ pracy zamiast si¢ ba-
wié, wydaje si¢ by¢ z innej epoki, w ktérej dobr byto malo, a ich dostepnos¢ byla
ograniczona miedzy innymi mozliwosciami produkcyjnymi.

Obecnie dzigki postepowi technologicznemu i masowej produkcji produkcja
dobr przekracza popyt na nie. Swiat konsumpcji stat sie $wiatem nadmiaru, pro-
dukgji dla zabawy, §wiatem kultury rogu obfitosci z potrzebg zabawy, a nie pracy.
Jest to logiczna konsekwencja maksymalizacji zyskow, ktéra po wielu latach stwo-

rzylta problem nadmiaru®.

» Zob. T. Veblen, Teoria kiasy prozniaczej, przel. J. Frentzel-Zagorska, Wyd. MUZA SA, War-
szawa 2008, passim.

307, E. Combs, Swiat zabawy, dz. cyt., s. 58.

' Tamze.

** Trzeba wyraznie zaznaczy¢, ze nadmiar nie przektada sie na jako$¢, a jedynie na ilos¢ dostep-
nych produktéw. Por. J. E. Combs, Swiat zabawy, dz. cyt., s. 62-63.
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Nadmiar

Nadmiar byl od zawsze uznawany przez cztowieka jako co$ boskiego; raj we
wszystkich kulturach kojarzony jest z przepychem i wlasnie nadmiarem. Posiada-
nie dobr ponad to, co konieczne, bylo w przesztosci rzadko spotykane i celebro-
wane jako co$ wyjatkowego i cennego. Obecnie mamy do czynienia ze spoteczen-
stwem konsumpcyjnym, dla ktérego nadmiar jest czyms$ nie tylko normalnym, ale
stanowi wyznacznik istnienia tego spoteczenstwa.

Czlowieka otacza mnoéstwo dobr i przedmiotéw, aby sie w nich nie zgubit
i potrafit wybiera¢ i rozpoznawac to, co wydaje mu si¢ potrzebne, pojawita si¢ re-
klama, ktéra nie tylko informuje, co nalezy mie¢, ale réwniez na co wydawac po-
siadane pienigdze. Dodatkowo reklama, zdaniem Combsa, tworzy iluzje, Ze maja-
tek trzeba wydawa¢, a nie gromadzi¢, poniewaz posiada sie go po to, Zeby go prze-
znaczy¢ na konsumpcje®. Wszelka zabawa jest w tym wypadku szczegdlnie zale-
cana, poniewaz pozwala wydawac¢ duzo i szybko, bez koniecznosci zastanowienia
sie, co zrobi¢ z nabytymi dobrami, poniewaz w zabawie zostajg szybko zuzyte.

Podsumowanie

Wydaje sig, ze najlepiej — szybko, w pozytywnych emocjach, ze $miechem
— zuzywac zarobione pienigdze podczas zabawy. I tak zabawa w §wiecie nadmiaru
staje sie tym, dzieki czemu $wiat konsumpcji moze trwa¢ w swoim istnieniu.
Kazdy nadmiar mozna zuzy¢, bawiac si¢ bez opamietania.

W ten sposob powszechnos¢ zabawy okazuje sie by¢ nie tylko jedng z cech
charakteryzujacych spoleczenstwo i $wiat konsumpcji, ale réwniez pokazuje swoj
charakter cechy konstytutywnej dla §wiata konsumpgji.

Kto chce odpocza¢ w czasie dobrej zabawy, oczywiscie moze to zrobié. Za-
bawa sama w sobie nie jest ani dobra, ani zfa. Czlowiek bawil si¢ od najdawniej-
szych czasow i bawi¢ bedzie sie zawsze. Problem jak zwykle tkwi w stosunku czlo-
wieka do swoich wlasnych mozliwosci i pragnien. Zabawa zgodna z cnotg umiaru,
zalecang juz przez Arystotelesa, jest czym$ godnym polecenia kazdemu, poniewaz
pozwala odpoczac i nabrac sit do dalszej pracy. Zabawa wedlug zasad i praw $wiata

3 Tamze.
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konsumpcji moze okazac si¢ dla jednostki destrukcyjna. Z kolei dla $wiata kon-
sumpcji im bardziej ekskluzywna, a przy tym masowa, gtosna i kosztowna - tym
posiada wiekszg warto$¢.

Bibliografia

Arendt H., Kondycja ludzka, przel. A. Lagodzka, Wyd. Aletheia, Warszawa 2000.

Baudrillard J., Spofeczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, przel. S. Krélak, Wyd. Sic!
Warszawa 2005.

Bauman Z., Praca, konsumpcjonizm i nowi ubodzy, przel. S. Obirek, Wyd. WAM, Krakéw
2005.

Combs J. E., Swiat zabawy. Narodziny nowego wieku ludycznego, przel. O. Kaczmarek,
Wyd. UW, Warszawa 2011.

Dana T., Luksus. Dlaczego stracif blask, przet. E. McIver, Wyd. Muza SA, Warszawa 2010.

Huizinga J., Homo ludens. Zabawa jako Zrodfo kultury, przel. M. Kurecka, W. Wirpsza,
Wyd. Aletheia, Warszawa 2007.

Mysona Byrska J., Wartosci w swiecie konsumpcji. Porownanie poziomu rozwoju spofeczeri-
stwa konsumpcyjnego w Polsce i na Sfowacji, [w:] Filozofia w praktyce, red. L. Kopciuch,
Wyd. UMCS, Lublin 2015, s. 59-78.

Mysona Byrska J., The female consumer, who she is, who she wants to be and who she cannot
be as a consumer, ,Humanities and Social Sciences”, vol. XXI, 23 (4/2016), s. 203-213.

Mysona Byrska J., Zbywatele, prekariusze i praca w swiecie konsumpcji, ,Filo-Sofija”, nr 29
(2015/2/11), 5. 205-217.

Standing G., Karta prekariatu, przel. P. Juskowiak, P. Kaczmarski, M. Szlinder, PWN, Warszawa
2015.

Veblen T., Teoria klasy prozniaczej, przel. ]. Frentzel-Zagorska, Wyd. MUZA SA, Warszawa
2008.

Summary

The fun as a value

In the world of consumption everything seems to be possible and accessible for every-
body. The life should be pleasant, and such a life is connected with fun. The man has been
always having fun; the entertainment helped him to rest after the work. It was a reward for
the effort and self - sacrifices. Nowadays, the man should have fun as often as possible, as this
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is a sign of the success for the standards of the world of consumption. Thus, having fun is re-
served only to those who have time and money to use for entertainment. Having a good fun
indicates a social status. In consequence its significance grows. It is well seen to have fun.
Namely, social significance is given not by the kind of work and its effects, but by the way
the consumer is having fun. In the world of consumption having fun is becoming a kind of
value, in other words that, what gives the reason for the consumer’s life.

Keywords: fun, consumption society, values

Zusammenfassung

Das Spiel als Wert

Im Artikel lege ich Hauptmerkmale von ludischen Einstellungen im gegenwirtigen Kon-
sumerismus dar, indem ich vor allem auf die in ihm auftretenden Werteaspekte hinweise.
In der Welt des Konsums scheint alles mdglich und fiir jeden zugénglich zu sein. Das Leben soll
angenehm sein und wird mit der Unterhaltung assoziiert. Der Mensch spielte immer, das Spiel
sicherte Erholung nach der Arbeit, es war Preis fiir Mithe und Anstrengungen. Heute soll
der Mensch méglichst oft spielen, weil das als ein Zeichen des Erfolgs in der Konsumwelt gilt.
Spielen kann jedoch nur jemand, der Zeit und Geld fiir Unterhaltung hat. Gute Unterhaltung
zeugt vom sozialen Status. Im Endergebnis wéchst ihre Bedeutung: Das Spiel wird zur Pflicht.
Die soziale Bedeutung erwidchst nicht aus der Art der ausgefithrten Arbeit oder aus ihren Er-
gebnissen, sondern aus der Art der Unterhaltung des Konsumenten. In der Konsumwelt wird
das Spiel eine Art Wert, also etwas, was dem Leben des Konsumenten den Sinn gibt.

Schliisselworte: Spiel, Konsumgesellschaft, Werte

Ins Deutsche iibersetzt von Anna Pastuszka
Information about Author:

JOANNA MYSONA BYRSKA, associate professor, habilitated doctor, Faculty of Philosophy,
Pontifical University of John Paul II in Krakéw, Poland; address for correspondence: Faculty of Philos-
ophy, ul. Kanonicza 9/203, 31-002 Krakéw, Poland. E-mail: joanna.mysona.byrska@upjp2.edu.pl

67


http://www.tcpdf.org

